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2024 Puente de la Constitucion - Inmaculada
(Semana del 2 al 8 de diciembre de 2024)

23 de diciembre de 2024

El gasto total estimado en la semana del “Puente de la Constitucion -
Inmaculada” de 2024 (del 2 al 8 de diciembre) ascendidé a 401,4 millones
de euros, con un incremento del 3,2% con respecto a la semana de
referencia. Respecto a la semana del mismo puente del aiio anterior se ha
registrado un aumento de gasto del 10,0%, sin descontar el efecto de la
inflacion.

1.- GASTO TOTAL ESTIMADO Y TICKET MEDIO

El gasto total estimado en la semana del “"Puente de la Constitucion -
Inmaculada” de 2024 (del 2 al 8 de diciembre) ascendié a 401,4 millones de
euros, con un incremento del 3,2% con respecto a la semana de referencia.
Respecto a la semana del mismo puente del aino anterior se ha registrado
un aumento de gasto del 10,0%, sin descontar el efecto de la inflacidn.

El valor del ticket medio en la semana del Puente de la Constitucion -
Inmaculada de 2024 ascendidé a 25,7 euros, un 4,1% mas que en la semana de
referencia, pero un 2,8% menos que en la semana del mismo puente del afo
anterior.

e Variacién porcentual Variacion porcentual
Municipio de Madrid del 2 al 8/12 Puente 2023 Semana de referencia
(del 2al 8/12) | (je1 4712 a110/12) | (del 18/11 al 24/11)
Ticket medio 25,7%* -2,8% 4,1%
Gasto total estimado 401,4** 10,0% 3,2%

*Euros, **Millones de euros

Si se analiza el consumo a lo largo de los distintos dias de la semana del
puente y las dos anteriores, se observa que en la semana de referencia los
patrones de consumo son los habituales, con una importante subida el viernes y
el sabado y una fuerte caida el domingo. En la semana del puente ese patron
caracteristico se ve alterado por el dia de la Constitucion (viernes), que por su
caracter festivo registré una fuerte caida del gasto con respecto al viernes de la
semana de referencia. El valor del ticket medio también se vio afectado por la
festividad de la Constitucion, bajando con respecto a la semana de referencia, lo
gue es coherente con la ténica habitual de que el ticket medio presente un valor
mas bajo en domingos y festivos que en dias laborables.



Gasto estimado total (millones de euros)
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Ticket Medio (euros)
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Si se compara la evolucion del gasto total estimado en los distintos dias
de la semana del puente de diciembre de 2023 y 2024, se observa como
ambas evoluciones van descompasadas, debido al efecto calendario, ya que en
2023 los dias 6 y 8 cayeron en miércoles y viernes, respectivamente, mientras que
en 2024 lo hicieron en viernes y domingo. Por lo tanto, en 2024 tenemos mas
gasto el miércoles, al no ser festivo. En los dias que propiamente corresponden al
puente en 2024 (viernes, sabado y domingo) el gasto fue mayor en 2024 que en
2023.




Gasto diario en la semana del Puente (millones de euros)
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Ticket Medio en la semana del Puente (euros)
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2.- VARIACION DEL GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN PROCEDENCIA

Con respecto a la semana de referencia, destaca especialmente el aumento
de gasto de los visitantes nacionales (14,6%), que acudieron masivamente a
Madrid en este puente, mientras que el gasto de los extranjeros cayd en un 22,9%,
lo que es coherente de la habitual caida de gasto de este colectivo en los meses
de invierno. Por su parte, los residentes en el municipio de Madrid y en el resto de
la Comunidad aumentaron su gasto en un 4,1% y un 5,6%, a pesar de que parte
de ellos se fueron de puente.

Con respecto a la semana del puente del afio anterior, la comparacion es
dificil, debido a que el puente el afio 2023 fue mas largo que el de 2024 y que la
semana del puente tuvo un festivo mas en 2023. Todos los colectivos registraron
importantes incrementos de gasto, de entre un 9,7% (residentes en el resto de la
Comunidad) y un 14,6% (turistas extranjeros), excepto los visitantes del resto de
Espafa, cuyo incremento fue de tan solo un 0,3%. El importante incremento de
gasto de locales y residentes en el resto de la Comunidad y el débil crecimiento
del gasto de los visitantes nacionales se puede relacionar con la menor duracion
del puente de 2024: los primeros salieron menos de puente, con lo que gastaron
mas en Madrid; y los segundos dispusieron de menos dias de gasto en Madrid.



Gasto estimado (en
millones de euros)
Puente 2024

Variacioén porcentual
con el Puente 2023

Variacion porcentual
con la Semana de referencia

Municipio de Madrid 229,7 13,3% 4,1%
Resto de la Comunidad o o
de Madrid 56,0 9,7% 5,6%
Resto de Espanfia 82,0 0,3% 14,6%
Extranjero 33,7 14,6% -22,9%
Total 401,4 10,0% 3,2%

En términos de aportacion porcentual de cada colectivo al gasto total, la
importancia del puente para el turismo nacional se refleja en el mayor peso del gasto
de los visitantes nacionales en relacién a la semana de referencia, pasando del 18,4%
en la semana de referencia al 20,4% en la semana del puente. Sin embargo, con
respecto al mismo puente del afio anterior, el turismo nacional pasa de aportar el
22,4% del gasto total en 2023 al 20,4% en 2024, en coherencia con lo indicado

anteriormente (la menor duracién del puente en 2024).

Puente 2024
Puente 2023

Semana de referencia

m Municipio de Madrid

El valor del ticket medio cayd en todos los colectivos en comparacion con el puente
del aflo anterior, pero subié en relacién a la semana de referencia, excepto en el caso

Peso del Gasto segtin procedencia
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Variacion porcentual

Variacion porcentual

en euros )
Puente 2024 con Puente 2023 con Semana de referencia
Municipio de Madrid 25,2 -0,9% 4,7%
Resto de la Comunidad £ A0 o
de Madrid 25,6 6,4% 5,5%
Resto de Espafia 26,0 -5,5% 8,2%
Extranjero 32,0 -2,3% -4,8%
Total 25,7 -2,8% 4,1%




3.- VARIACION DEL GASTO Y EL TICKET MEDIO POR CATEGORIAS DE
GASTO

En comparacion con la semana de referencia, el gasto aumenté especialmente
en Moda, Calzados y Complementos (14,4%), Ocio, espectaculos y cultura (24,0%)
y Deportes y jugueteria (38,3%), este ultimo especialmente relacionado con la
proximidad de las Navidades. Ocurriendo tan sdlo un ligero incremento de la
Restauracion (1,4%).

Con respecto a la semana del puente del afio anterior, el gasto crecié en casi
todas las categorias, incluyendo las relacionadas con el aumento de consumo del
puente, como Alojamiento turistico (3,6%), Restauracién (2,2%), Ocio,
espectaculos y cultura (15,4%). En las categorias menos relacionadas con el
turismo influyod el hecho de que el puente de 2024 tuvo un dia laborable mas que
el de 2023.

Variacidn porcentual del gasto con
respecto a la semana de referencia

Variacion porcentual del gasto con
respecto al Puente 2023

I 3,6% Alojamiento turistico -5,1% . Alojamiento turistico
I 2,2% Restauracion | 1,4% Restauracion
B 5% Transporte -0,6% | Transporte

-1,8% I Moda, calzados y complementos - 14,4% Moda, calzados y complementos
- 15,4% Qcio, espectaculosy cultura - 24,0% Ocio, espectaculosy cultura
. 7,2% Electronica y fotografia -9,8% - Electrénica y fotografia
| RALT Alimentacién | Pk Alimentacién
_ 44,0% Servicios sanitarios -8,5% . Servicios sanitarios
- 13,4% Deportes y jugueteria _ 38,3% Deportes y jugueteria
B s Cuidado personal 21,6% [ Cuidado personal
B 00 Hogar y reformas 2,7% || Hogar y reformas
N sss%  Automodidn -19,0% [N Automodién
- 15,7% Otros - 15,3% Otros
B 00% Total I 3% Total
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En términos de aportacion porcentual de cada categoria al gasto total, se
observa que con respecto al puente del afio anterior tanto la Restauracion como la
Moda pierden peso relativo, al pasar del 31,7% al 29,5% vy del 12,8% al 11,4%,
respectivamente.



Peso del gasto por categorias principales

0% 10% 20% 30%

Puente 2024

Puente 2023

Semana de referencia

m Restauracion

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

6,8%

5,2%

7,6%

m Alimentacion
Servicios sanitarios

m Moda, calzados y complementos

m Ocio, espectdculos y cultura

m Otros

En comparacion con la semana de referencia, el ticket medio subid en las
categorias mas relacionadas con el turismo, como Alojamiento turistico (con un
aumento de un 6,9%), Restauracion (6,5%) y Ocio, espectaculos y cultura (8,3%).
Sin embargo, con respecto al puente del afio anterior, el ticket medio bajé
tanto en Alojamiento turistico (-11,8%) como en Restauracion (-10,9%), aunque
aumentd con Ocio, espectaculos y cultura (6,4%).

Variacion porcentual del ticket medio
con respecto al Puente de 2023

Variacion porcentual del ticket medio con
respecto a la semana de referencia
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4.- PROVINCIAS CON MAYOR GASTO REALIZADO

Desglosando al colectivo de los visitantes nacionales, al igual que en otras
semanas del afio Barcelona (12,9%) fue la provincia que aporté un mayor volumen
de gasto. Destacaron también Toledo (4,6%) y Las Palmas (4,3%). El ticket
medio mas alto correspondié a Vizcaya (31,2 euros).

Ticket medio Peso sobre el total del
L (euros) gasto de_sdc_e otras

Provincia * provincias

Barcelona 30,0 12,9%
Toledo 26,3 4,6%
Las Palmas 30,5 4,3%
Valencia 27,4 4,0%
Alicante 27,2 3,8%
Mélaga 26,1 3,7%
Cadiz 25,3 3,6%
Sevilla 25,4 3,5%
Santa Cruz de Tenerife 30,2 3,3%
Vizcaya 31,2 3,0%
Resto - 50,4%

* Top 10 de provincias con mas gasto.

En cuanto a los cambios con respecto a la semana de referencia, Las Palmas fue
con diferencia la provincia que mas crecidé (33,0%), mientras que en relacién a la
semana de puente del afio anterior lo fue Toledo (11,7%). Las Palmas (16,1%) vy
Toledo (3,1%) fueron también las provincias que registraron un mayor un aumento
del ticket medio con respecto a la semana de referencia y la del puente anterior,
respectivamente.

Variacion porcentual del gasto de las provincias
(Provincias con mayor peso en el gasto total)

Variaciéon porcentual del ticket medio de las provincias
(Provincias con mayor peso en el gasto total)
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Barcelona Barcelona
9,1% 31%
Toledo Toledo
11,7% 12,7%
0,0% 0,2%
Las Palmas Las Palmas
33,0% 16,1%
Valencia Valencia
13,9% 33%
2,4% I -1,9%
Alicante Alicante
21,2% 7,5%
5,0% - -8,5%
Malaga Malaga
8,5% 3,9%
. 4,3% L 3,1% L
Cadiz Cadiz
21,8% 15,3%
I 2,3% X 2,2%
Sevilla Sevilla
0,2% 3,9%
Santa Cruz de Tenerife Santa Cruzde Tenerife
20,2% 3,1%
l 2,8% 9,4%

Vizcaya
8,6%

20%

Dif % Semana referencia



5.- GASTO ESTIMADO Y TICKET MEDIO SEGUN DISTRITOS
En la semana del puente el distrito Centro alcanzé el 23,6% del gasto total

del municipio, superando ampliamente al distrito de Salamanca, que concentré
el 12,4% del gasto total.

Peso del gasto estimado (%) segln distritos




Centro fue nuevamente el distrito en el que el peso del gasto de los visitantes
extranjeros fue mayor, con un 10,3%.

Distribucion del gasto estimado por distritos segin procedencia
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En cuanto al ticket medio por distritos, como es habitual el distrito de
Salamanca (34,7 euros) registré un valor muy superior al de los demas
distritos, que se situd en la horquilla de los 20-30 euros.

Ticket medio (euros) segin distritos

Gasto realizado en la ciudad de Madrid en bienes no duraderos.

Fuente: Elaboracion a partir de informacion estadistica de datos, disociados o
anonimizados irreversiblemente, tras haber sido sometidos a un proceso de
agregacion, de una parte de las transacciones con tarjetas emitidas por BBVA en
TPVs de cualquier entidad y/o realizadas en TPVs fisicos de BBVA, proporcionados
por Geoblink.

Estos datos han sido elevados a la totalidad del gasto en tarjetas bancarias y
posteriormente a la totalidad del gasto realizado en bienes no duraderos (tarjetas

bancarias y efectivo).
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