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SESION ORDINARIA DE LA COMISION TECNICA DE ECONOMIA DEL CONSEJO
SOCIAL DE LA CIUDAD DE MADRID*

Acta de la sesién ordinaria del 2 de febrero de 2022

ASISTENTES:

- Coordinadores de la reunion: , Delegado del
Area de Gobierno de Economia, Empleo e Innovacion; y ,
Coordinador General de Economia, Comercio, Consumo y Partenariado

- , en representacion de la Federacién Regional de
Asociaciones Vecinales de Madrid

- , en representacion de la Universidad Complutense de
Madrid

- , representante del grupo politico Socialista de Madrid

- , en sustitucién de Sonia Cea, representante del grupo del
Partido Popular

- , representante del Grupo Mixto

- , Directora General de Participacion Ciudadana

- , Secretario de la Comisidn Técnica

- , Jefe de Departamento de Andlisis de Iniciativas

En Madrid, a 2 de febrero de 2022, siendo las 10:00h, se relinen, a través de la plataforma
TEAMS, las personas citadas anteriormente, con el siguiente orden del dia:

1. Bienvenida del coordinador de la comisién técnica y aprobacién del acta de la reunion
anterior

2. Seguimiento de las principales lineas de actuacion: marca Madrid, sectores y clusters,
nichos de empleo y retos en materia de consumo

3. Aportaciones de los integrantes de la comision técnica
4. Fijacion de calendario de reuniones del afio.

5. Sugerencias y preguntas.

En primer lugar, , Delegado del Area de Gobierno de Economia,
Empleo e Innovacion da la bienvenida a todos los asistentes a la reuniéon y comenta
algunos datos econémicos de Madrid.

El paro ha bajado en el mes de enero en 4.700 personas y, aunque es un dato muy
positivo, todavia hay que seguir mejorando dado que seguimos en datos peores que antes
de la pandemia. Comenta que el 75% de las inversiones han ido a Madrid y que es la 92
ciudad del mundo mejor para invertir y la primera en calidad de vida.

En cuanto a la Marca Madrid, que es uno de los puntos de los Acuerdos de la Villa,
comenta que se estd ya trabajando en esta cuestion mediante la convocatoria de un
concurso de ideas.
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Se continda bajando impuestos y se han destinado ya 170 millones de euros a PYMES y
auténomos. También se ha hecho un gran esfuerzo con las empresas de los distritos del
Sur.

El Area de Gobierno tiene siempre abierto el cauce de la participacion directa, por lo que
espera todas las aportaciones y sugerencias que puedan surgir de esta Comisién Técnica.

Finalizada su exposicién, toma la palabra para preguntar si hay alguna
observacion al acta de la reunién anterior. Se da por aprobada al no formularse ninguna
objecion.

Le dala palabra a , Coordinador General de Economia, Comercio,

Consumo y Partenariado quien, en primer lugar, agradece a la Direccion General de
Participacion Ciudadana la organizacion de la Comision Técnica y a todos los miembros
por su asistencia y sus aportaciones.

Comienza su exposicién sefialando que existe preocupacién por muchas cuestiones
todavia, los datos de desempleo van siendo cada vez mejores, pero no estan en una
situacion Optima, aunque si se detecta algo de mejora en la actividad econémica. Les
preocupa la situacion del comercio de la ciudad, estan sufriendo como en otras ciudades
de Europa debido a la pandemia, sobre todo el comercio del centro de Madrid, que se ha
visto particularmente afectado por el descenso del turismo. El Area se interesa también
por los mercados municipales, la defensa del consumidor y la identificacion de clusters.

En la reunién de hoy pasara a desarrollar los cuatro puntos que se fijaron en octubre:

1. Reforzar Marca Madrid

2. Formacién dentro de la Agencia para el Empleo

3. Fijar prioridades para informar sobre los principales problemas que se pueden
encontrar los consumidores.

4. ldentificar nuevos sectores industriales, clusters, nichos de empleo

En primer lugar, en cuanto a la Marca Madrid, hay importantes avances. El mejorar la
imagen exterior de Madrid es una asignatura pendiente. Le falta una identidad fuerte de
marca. Contindan con los trabajos que se habian hecho en afios anteriores, incorporando
su experiencia. Existia la posibilidad de convocar un concurso internacional para la Marca
Madrid, como el I NY, se busca algo asi, pero sin cambiar por supuesto la imagen y los
simbolos de la ciudad, como el oso y el madrofio. Estos trabajos tuvieron que pararse por
la pandemia, dado que no era el momento adecuado, pero ahora si lo es, Madrid esté de
moda y tenemos mucho que ganar.

El 19 de enero de este afio se publicé en el BOAM este concurso de idea. En un plazo de
dos meses los profesionales tendran que presentar una serie de documentacion para
confirmar su voluntad de presentarse al concurso. Cuando se comenté esta idea con
disefiadores, empresas...lo primero que pidieron fue que se diese tiempo suficiente, y asi
se va a hacer.

Después de este primer plazo, se abrird un periodo de 15 dias para presentar un
anteproyecto de disefio y, finalmente, a los que queden finalistas se les concedera un
plazo de dos meses para presentar la propuesta definitiva. Se intentara tener ya un
manual, que tendra que presentar el ganador, para la vuelta del verano. Se ird informando
a la Comision Técnica del desarrollo de este concurso.
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En segundo lugar, se aborda el tema de los sectores econdmicos, clusters. Se considera
gue son claves para la reactivacion; hay que esperar a los Fondos Europeos, pero los
clusters son fundamentales para su concesion.

Se refieren a temas como: logistica, eHealth, videojuegos, Fintech, ciberseguridad,
construccion... El sector audiovisual sera un nuevo cluster y afirma que constituir un
cluster requiere mucho trabajo previo con el sector para saber cuales son sus necesidades
y problematica concreta.

Comenta también que cuando se crea uno nuevo, hay que seguir el desarrollo del mismo,
pero dejar luego que funcione por si mismo.

El tema de la robotizacion, que fue comentado por el representante de la Universidad
Complutense en la Gltima reunion, considera que deberd tratarse mejor en la Comision
Técnica de Innovacion.

Por otro lado, se estan identificando nichos de empleo en materias como informética o
programacion, que han existido siempre, pero se estan incluyendo en la Formacion que
ofrece la Agencia para el Empleo, con cursos de capacitacion basica, pero también
especializada. Se esta orientando también a otros sectores: audiovisual, montaje, cine...

En la reunién anterior se propuso también avanzar en el tema de consumo. Es importante
fijar prioridades y problemas. Por ejemplo, preocupa la informacion en el sector
financiero, por lo que se van a desarrollar videos informativos de promocién, talleres para
mayores y jévenes, para que adquieran una cultura financiera.

Otro asunto importante es la cuestion de los suministros, sobre todo en cambios de
contratos. Hay actividades de informacion y formacion, que no se centran sélo en el
precio del suministro.

Se aboga también por un consumo sostenible, cbmo gastar menos y de forma mas verde.
También se incluiria el comercio justo, del cual se informa a través de charlas, talleres...

Los colectivos clave en materia de consumo son los escolares, mayores y los
discapacitados, pero se atienden por supuesto a todos los demas.

Toma la palabra , representante del Grupo Mixto, que ha compartido este
enlace en el chat: http://platinoempleo.com/

Sefala que en el Ministerio se ha puesto en marcha un Hub audiovisual, donde se intenta
incorporar toda la informacidn que proviene de este sector. Las paginas de empleo no
estan actualizadas y a través de esta pagina se ha creado un sistema centrado en el sector
audiovisual mediante el cual las personas se dan de alta, con su determinado perfil
profesional, y reciben ofertas destinadas a ese CV en concreto. La sociedad de gestion
que ha creado la pagina se ha asociado con BeWanted, destinada a empresas que pagan
un dinero por publicitarse en ella.

Hay un problema con las agencias de empleo, que tienen ofertas de afios anteriores, ya
caducadas, no existe actualizacién y ademas no son nada intuitivas. Los clusters deberian
fijarse en este tipo de actuacién, como la de ‘Platino” destinado solo al sector que se
determine. Es informacion estratégica contar con estadisticas claras de qué ofertas se
quedan sin demanda y al contrario.

Comenta también que se podria poner en valor alguno de los Acuerdos presupuestarios
alos que se ha llegado para el ejercicio 2022:


http://platinoempleo.com/
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Plan de choque para licencias urbanisticas, no tardar tanto en concederse

2. 3 millones de euros para fomento del empleo en colectivos vulnerables

3. 3 millones de euros para energias renovables y tejados “verdes”. El Ayuntamiento
va a instalar una oficina para explicar como conseguir ayudas en estas cuestiones
y cdmo producir su propia energia.

4. Vaa haber también una compra publica de innovacion, como con unos solares de

Valdemingdmez que quedd desierto, hay que facilitar un puente de conexién con

CSIC y otros organismos para presentar ideas dirigidas a la innovacion.

Pasa a intervenir , de la FRAVM, que reconoce que esta habiendo una
tendencia positiva de la economia.

En cuanto a la Marca Madrid, le preocupa que al final esa intencion de tener proyeccién
exterior acabe por ser solo un reclamo turistico. Los vaticinios energéticos son contrarios
al turismo. Seria mejor que esta Marca estuviera dirigida al cuidado de la ciudadania, a
presentar Madrid como una ciudad amable y agradable para vivir.

En lo relativo a la formacion para el empleo, deberia centrarse también en otras lineas,
como en el sector de los cuidados, a raiz de los problemas habidos en residencias, el
envejecimiento de la poblacion...también podria dirigirse al emprendimiento, gestion del
tiempo en auténomos, ahi es donde se detectan méas problemas, por la cultura de la
inmediatez.

Respecto a lo que se ha hablado del sector audiovisual, comenta que también deberia
prestarse importancia al “infoproducto”, como ayudar a la gente a generar productos con
medios basicos, grabaciones con maviles...

En consumo nos falta una linea de informacidon centrada en vivienda, hipotecas,
alquiler...dado que hay muchos planes urbanisticos que van a desarrollarse ahora.

En cuanto a la cuestion de las energias renovables, comenta que se ha anunciado un
proyecto “Madrid Futuro”, para la instalacion de placas solares en viviendas, sobre todo
en barrios vulnerables. La linea de la economia verde es muy importante y habria que
ayudar a que no se generase una descompensacion en la ciudad.

Toma la palabra , para contestar las cuestiones que se han ido
planteando. En primer lugar, considera que los temas relativos a innovacion,
emprendimiento y robdtica deberian discutirse mejor en la Comisién Técnica de
Innovacion. El proyecto para la instalacion de placas solares en viviendas implica
agilizacion de licencias urbanisticas, por lo que entiende que deberia analizarse en la
Comisién Técnica de Urbanismo y las cuestiones de energias renovables, placas
solares...serian materia de la de Medio Ambiente y Movilidad.

sefiala que se comentaran estas cuestiones en las otras Comisiones.
Se aclara que el proyecto de Madrid Futuro, y que podra comentarse también en la
Comision de SURES.

Interviene para solicitar su participacion en la Mesa Técnica de Innovacion. Ya
es miembro de la Comision Técnica, pero se le incluira en la mesa de trabajo que se ha
creado.

interviene de nuevo. Sefiala que ya se ha hecho la disposicion
de los 3 millones de euros destinados a colectivos vulnerables y que se va a empezar a
trabajar.
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Aclara que Marca Madrid no estard solo destinado al turismo, va dirigido también a
mayores inversiones y por supuesto a los madrilefios, que nos sentamos mas cémodos
con nuestra ciudad. A ello se han dirigido campafias como Presume de Madrid, o
Fabricado en Madrid, para que estemos orgullosos de nuestros servicios, de nuestra
industria, nuestros productos...

Toma la palabra , Vicerrector de Politica Econdmica de la Universidad
Complutense de Madrid, sefiala que en Marca Madrid serd dificil diferenciar el
Ayuntamiento de la Comunidad Auténoma. Madrid tiene que asociarse a sostenibilidad,
crecimiento, salud, forma de vida, competitividad...que puede complicar la identificacion
de Marca en el Ayuntamiento.

Las Universidades y los estudiantes podrian hacer més practicas en empresas, podrian
participar en ayudar en instalaciones del ayuntamiento para explicar a los mayores temas
de cultura financiera. También hay ya titulos universitarios en materias como videojuegos,
y temas audiovisuales. Considera que la investigacién deberia ser un nuevo cluster. Hay
mucho capital humano para poder investigar.

En cuanto a las licencias urbanisticas, sefiala que la Universidad tiene grandes problemas
para acometer cualquier reforma en sus edificios y obtener la licencia.

En lo relativo a los Fondos Europeos, reconoce que es tan complicado justificar luego la
ejecucion de la ayuda, que a veces no les compensa solicitar estos Fondos.

Un polo de atracciéon muy importante seria que, si los mejores expedientes de la
Universidad obtuvieran becas y quisieran investigar en nuestros centros de investigacion,
se conseguirian importantes resultados en materia de salud publica, por ejemplo.

El coordinador contesta sefialando que si es dificil distinguir la marca ciudad y regién, e
incluso la Marca Espafia, pero tampoco supone un problema, dado que somos una ciudad
abierta.

Contesta a comentando que seria muy interesante que la Universidad
Complutense se incorporase a los clusters, como el de eHealth. Respecto a los problemas
con las licencias urbanisticas, se les puede orientar diciéndoles a quién pueden dirigirse
para agilizar los tramites.

Interviene la Directora General de Participacion Ciudadana afirmando que hay que estar
tan orgulloso de Marca Madrid como de Marca Espafia, es algo que hay que aprovechar.

Se han hecho aportaciones de mucho valor en esta reunién y pediremos ideas también a
aquellos miembros que no han podido venir, sobre los clusters, los nichos de empleo...

Propone que, en materia de consumo, podria invitarse a un experto a la siguiente reunion,
que proceda del Consejo de Consumo, para que explique y aporte ideas en esta cuestion.
Se muestra de acuerdo el Coordinador, sefialando que podria presentar en la proxima
reunién un resumen de los principales temas que se debaten en el Consejo de Consumo.

En lo relativo al calendario de reuniones, se acuerda que la Direccion General de
Participacion Ciudadana envie una propuesta de fechas, con una primera reunioén en el
mes de abril, para poder hacer un balance antes de la proxima sesion del Pleno del
Consejo Social.

Sin nada mas que debatir, se levanta la sesién a las 11:15 horas.

LA SECRETARIA DE LA COMISION TECNICA

*El acta se publica ocultando los datos personales de los asistentes.



